
Media- und Nutzerdaten



extrem Urban,
metropolitisch

mittleren Alters

Single

eher weiblich

Soziodemografie I und Region

Quelle:
AGOF internet facts 2013-07 / AGOF e.V. /
101.343 Fälle /Vorfilter Onliner WNK /
Durchschnittlicher Monat Mai bis Juli 2013, Unique User / 
Affinität als prozentualer Anteil der Zielgruppe
im Vergleich zur Grundgesamtheit Onliner WNK = 52,18 Mio.



hohe Bildung

top im Job

top Einkommen

Kulturaffiner
online Bucher
mit positiver
Einstellung zu 
Werbung

Soziodemografie II und Konsumtypologie

Quelle:
AGOF internet facts 2013-07 / AGOF e.V. /
101.343 Fälle /Vorfilter Onliner WNK /
Durchschnittlicher Monat Mai bis Juli 2013, Unique User / 
Affinität als prozentualer Anteil der Zielgruppe
im Vergleich zur Grundgesamtheit Onliner WNK = 52,18 Mio.



Nutzer von
perlentaucher.de
sind mobil und
konsumieren
gern hochwertig

Sie sind Innovative,
Early Adopters und 
Oppinon Leader

Sie legen wert
auf Status und
Marke

Konsumtypologie

Quelle:
AGOF internet facts 2013-07 / AGOF e.V. /
101.343 Fälle /Vorfilter Onliner WNK /
Durchschnittlicher Monat Mai bis Juli 2013, Unique User / 
Affinität als prozentualer Anteil der Zielgruppe
im Vergleich zur Grundgesamtheit Onliner WNK = 52,18 Mio.



Die meisten Nutzer
von perlentaucher.de
haben bereits Bücher
oder Eintrittskarten
online bestellt

Reisen, Medien,Düfte
Mode und Accessoires,
Computer und Telefone
sind die Top Seller
unter den Nutzern
von perlentaucher.de

Top 25 Produkte, die bereits online bestellt wurden

Quelle:
AGOF internet facts 2013-07 / AGOF e.V. /
101.343 Fälle /Vorfilter Onliner WNK /
Durchschnittlicher Monat Mai bis Juli 2013, Unique User / 
Abfrage „bereits erfolgter Produktkauf zu Breich x, y“
Affinität als prozentualer Anteil der Zielgruppe
im Vergleich zur Grundgesamtheit Onliner WNK = 52,18 Mio.



Die höchste Affinität
haben perlentaucher
zu kulturellen Events,
sie gehen über 50%
häufiger ins Konzert
als der Durchschnitt
der Bevölkerung

Dazu gehen sie gern in
Kneipe und Restraurant
oder ins Kino, nutzen
AV-Medien intensiv,
lesen gern und hören
Radio

Sie erzählen einander
direkt weiter, was Sie
auf ihrer Seite bewerben

Freizeitaktivitäten, die mindestens einmal
pro Monat durchgeführt werden

Quelle:
AGOF internet facts 2013-07 / AGOF e.V. /
101.343 Fälle /Vorfilter Onliner WNK /
Durchschnittlicher Monat Mai bis Juli 2013, Unique User / 
Abfrage „Tätigkeit x, y mache ich wie oft“
Affinität als prozentualer Anteil der Zielgruppe
im Vergleich zur Grundgesamtheit Onliner WNK = 52,18 Mio.



Top 10 Produktinteresse

mit 74% haben fast
drei Viertel der Nutzer
von perlentaucher.de
sehr hohes oder hohes
Interesse am Thema
Bücher

Gefolgt von Interesse
an Reisen sowie
Eintrittskarten für
Kultur-, Musik- und
Sport-Events

Quelle:
AGOF internet facts 2013-07 / AGOF e.V. /
101.343 Fälle /Vorfilter Onliner WNK /
Durchschnittlicher Monat Mai bis Juli 2013, Unique User / 
Abfrage „Top 2Box“ Produktinteresse am Bereich x, y
Affinität als prozentualer Anteil der Zielgruppe
im Vergleich zur Grundgesamtheit Onliner WNK = 52,18 Mio.



Reichweiten unter ausgewählten Kulturseiten,
Ranking nach Affinität von Kernzielgruppe

der perlentaucher
spielt mit im Konzert
ausgewählter,
wichtiger Kulturseiten
im Netz mit weniger
als 1 Mio. Unique User

Drei Viertel der 
perlentaucher Nutzer
sind Kulturaktive

Quelle:
AGOF internet facts 2013-07 / AGOF e.V. /
101.343 Fälle /Vorfilter Onliner WNK /
Durchschnittlicher Monat Mai bis Juli 2013, Unique User/ 
Kernzielgruppe: Unique User, die mindestens
einmal pro Monat ins Theater, Kino etc. gehen
oder schon einmal Theaterkarten online bestellt 
haben oder (sehr) hohes Interesse an Kulturthemen
und Events haben. / Affinität als prozentualer Anteil der
Zielgruppe im Vergleich zur Grundgesamtheit Onliner
WNK = 52,18 Mio.



Mediawirtschaftlichkeit

der perlentaucher
zeigt sich als
wirtschaftlicher
Ergänzungstitel zu
etablierten Titeln
in der Zielgruppe
der Kulturaktiven

Quelle:
AGOF internet facts 2013-07 / AGOF e.V. /
101.343 Fälle /Vorfilter Onliner WNK /
Durchschnittlicher Monat Mai bis Juli 2013, Unique User / 
Preislisten TKP für Wallpaper in der Zielgruppe Kulturaktive (siehe Vorseite)/
Affinität als prozentualer Anteil der Zielgruppe im Vergleich zur Grundgesamtheit Onliner WNK = 52,18 Mio.



kontakt.
Einzelbuchwerbung, 
Künstleragenturen:

Thierry Chervel
(030) 400 55 83‐0
chervel@perlentaucher.de

Mediaagenturen:

Urban Media 
(030) 292 11 86 05
nico.effenberger@tagesspiegel.de

Perlentaucher Medien GmbH
(030) 400 55 83‐0
service@perlentaucher.de

Eichendorffstraße 21
10115 Berlin


